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KOMPETANSE

3.2 ARRANGEMENTER

Hovedmal i planperioden

Norges Skoyteforbunds organisasjon

« Sikre at Norge blir tildelt internasjonale mesterskap og stevner regelmessig.

« Sikre at arrangementer blir gjiennomfart pad en sikker, korrekt og rettferdig mate.
« Fornye og utvikle nye stevner og arrangementer.

« @ke underholdningsverdien av stevner og arrangementer.

« Sikre god gkonomisk styring og kontroll pa vare arrangementer.

« Styrke og utvikle inntektsgrunnlaget for vare arrangementer.

Forslag til tiltak i planperioden
+ Sgke ISU om minst 1 internasjonalt arrangement hvert ar.

- Legge en langsiktig strategi for a sikre at NSF far tildelt internasjonalt
kunstlgpmesterskap innen 2015.

« Veere representert pa internasjonale mesterskap.
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4. GKONOMI

OKONOMI Hovedmal i planperioden

« Sikre at NSFs gkonomi preges av forutsigbarhet og god styring.

- Sikre at NSFs gkonomi og ressursgrunnlag gjer det mulig d innfri forbundets
mal for aktivitet og resultater.

- Sikre at NSF har en gkonomi som muliggjer satsing og videreutvikling av
norsk skaytesport.

« Arbeide for langsiktig og sponsoravtaler som overlapper hverandre.
« Bidra til & utvikle nye inntekstkilder for forbundet.
+ NSF vil bygge opp en egenkapital som sikrer kontinuitet og forutsigbarhet.

Forslag til tiltak i planperioden
« Arbeide systematisk for & forlenge eksisterende sponsoravtaler.

« Arbeide systematisk for & innga nye langsiktige sponsoravtaler som
overlapper de eksisterende.

« Videreutvikle sponsorlauget.

« Veere behjelpelig med a sikre at landslagslgperne far solgt sitt private
sponsormerke pa landslagstrikoten.

« Innga samarbeid med nasjonale og internasjonale sponsorselskap.
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5. KOMMUNIKAS]ON

KOMMUNIKASJON Hovedmal i planperioden

« Vi skal fremsta troverdige i var kommunikasjon.
« Viskal en rask, dpen og tydelig kommunikasjon internt og eksternt.
« Vi skal jobbe for at det er skgytesport i alle medier.

Forslag til tiltak i planperioden

+ Engasjere presseansvarlig som kommunikasjonsledd til pressen og
klubber, regioner.

« Benytte media til & spre interesse om forbundets virksomhet og
utogvere.

« Aktivt benytte vare internettsider til informasjon og nyheter.

- Tilby oppleering i mediakontakt overfor utgvere, ledere




